DTV rsa

Konstantes Tabakwarengeschaft
DTV Tabak-Gruppe schreibt Erfolgskurs 2021 fort

Nach Zuwachsen der Umsatze im Jahr 2020

- auch aufgrund pandemiebedingter Grenz-
schlieBungen und damit eines Riickgangs des
Zigarettenschmuggels - konnte die DTV Tabak-
Gruppe mit ihren 12 Gesellschafterbetrieben
beim Jahresergebnis 2021 erneut mit einem
Tabakwarenumsatz von knapp 4 Milliarden
Euro das Jahr sehr erfolgreich abschlie3en.
DTV Tabak festigt damit seinen Spitzenplatz
unter den Tabakwarenfachhandelsgruppen.

Bernd EBer
Geschdftsfiihrer DTV Tabak-Gruppe

Bernd Ef3er, Geschaftsfiihrer DTV Tabak-Gruppe:,2021 war fur alle erneut kein
normales Jahr. Einen Grund zu klagen gibt es aber nicht. Allein der Umstand,
dass wir wieder nahezu das Rekordergebnis des Vorjahres erreicht haben, zeigt,
dass unser Weg richtig ist und wir auf solidem Wachstumskurs sind. Wir setzen
auf flexible, kundenorientierte Losungen und damit auf eine intensive Zusam-
menarbeit mit unseren Einzelhandelspartnern. Das hat sich auch 2021 wieder
bewadhrt und zu diesem guten Ergebnis gefihrt.”

Gut 87 Prozent des Umsatzes der DTV Tabak-Gruppe entfielen auf den
Grol3handelsumsatz, weitere 13 Prozent auf die Verkaufe aus den Zigarettenau-
tomaten der Gruppe. Der GroBhandelsumsatz hielt sich nahezu auf dem Re-
kordwert des Vorjahres. Anders sieht es bei den Automatenumsatzen aus. Hier
entstanden - vor allem durch die pandemiebedingten SchlieBungen in der Gas-
tronomie und von Eventlocations — Umsatzverluste von 6,7 Prozent im Vergleich
zum Vorjahr. Im Jahr 2022 erwartet die DTV Tabak-Gruppe hier, nach den Off-
nungen, wieder einen entsprechenden Umsatzzuwachs im Automatengeschaft.

,Das Jahr 2022 hat — was die Umsatze angeht — gut begonnen. Trotz Gegen-
wind”, so betont Bernd ERBer, ,konnen wir in der Tabakbranche zuversichtlich in
die Zukunft blicken und mit unserem Sortiment einen Beitrag zum Erhalt der
Vielfalt im Einzelhandel leisten. Nicht online, sondern in den durch engagierte
Einzelhandler gefiihrten Geschaften spielt die Musik.”

Die DTV Tabak-Gruppe — mit ihren tber 15.000 Kundenpartnern - sieht hier
eine besondere Verantwortung. Es geht ihr um eine echte Partnerschaft, die
regional und sehr kundennah durch individuelle Leistungen wie Beratung und
Service ihren Beitrag leistet.
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ERGEBNIS DER HANDELSUMFRAGE

WER HAT DIE

Aid (GRORTE

II:GAARGTAI"ZEE ZIGARETTENPACKUNG

Deutschlands grof3e Fach- DEUTSCHLANDS

einzelhandelspublikation
der Tabakwarenbranche —
jeden Monat neu!

Thema Marz/April 2022

Zigarettenhersteller in Deutschland liefern sich - mit im-
mer groBeren Packungen - ein Wettrennen um die Ver-
braucher. Dabei geht es wohl weniger um Verbraucher-
wiinsche nach mehr Vorrat, als um Profilierung der
Marken durch Preisvorteile, die diese Packungen den
Rauchern bieten sollen.

Was hat der Einzelhdndler davon? Kommt damit nun
mehr Geld und mehr Ertrag in die Kasse oder wird die Zahl
der Besuche im Geschédft damit reduziert ... was fur den
Einzelhadndler Rontraproduktiv wdre?

Auf Letzteres haben wir mit unserer Leser-Umfrage in der
DIREKT 3-2022 Reine Antwort gefunden, wohl aber darauf,
welche Einstellung der Handel zu GroRpackungen hat.

Frage: Wie stehen Sie zum Trend
zu immer groBeren Zigarettenpackungen?

finde ich falsch

Unter allen Teilnehmern an unserer
Umfrage verlosten wir 5x je 50 Euro.
Hier die Gewinner:

- Dirim/Ozkan

- Bjorn Heinrich ra
- Silke Kayser

- Nicole Weigand

- Stephan Klocke





